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ATREVIA

I INOVAGAO EM
COMUNICACAO

RUI ESTEVES

Diretor Geral da Eurofactor Portugal
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Mais do que nunca, as empresas portuguesas competem com o resto do mundo

€ pensar em fatores essenciais para o
crescimento da economia portuguesa,
existem dois que ndo poderia deixar de
mencionar: a globalizagio, que impulsiona,
DO NOSSO €aso, o turismo, a economia local,
0s transportes, para mencionar apenas
alguns, e a evolugio tecnolégica. O turismo,
promovido por um Portugal mais aberto
e préximo do mundo global, tem sido um
dos mais importantes impulsionadores de
emprego e responsével pelo surgimento
de novos negécios. Portugal tem também
sido palco de eventos impulsionadores
da economia e transformagio digital,
posicionando-o como um pafs aberto ao
novo mundo tecnolégico.

Estamos cada vez mais nas bocas deste
mundo global, dentro e fora da Europa. O
Ronaldo, a viver fora, ou a Madona, a viver
c4 dentro, espelham bem esta realidade. E
a verdade é que as empresas portuguesas
tendem a aproveitar este facto para
potenciar os seus produtos e servigos.

Novos negécios impulsionam novos
mercados. H4 cada vez mais “start-ups”,
negécios locais e empresas nacionais que
aproveitam, e bem, este encantamento
portugués para se mostrar a0 mundo.

Hi ainda os negécios tradicionais, como

a inddstria téxtil ou do calgado, apenas
para mencionar alguns que, mesmo na
altura do perfodo conturbado que vivemos

h4 ndo muito tempo, foram grandes
impulsionadores da economia portuguesa.
PME e grandes inddstrias que contribufram
para um maior equilfbrio da economia
nacional e para manter e elevar o bom .
nome de Portugal além-fronteiras.

No primeiro semestre do ano 2017, as
exportagdes e o investimento conduziram
2 aceleragio da economia portuguesa para

uma taxa de crescimento de 2,9%, segundo.

dados do Banco de Portugal. O valor
médio de crescimento nas exportagées no -
primeiro semestre do ano foi de 8,9%, contra
0s 5,5%o do segundo semestre de 2016 € os
2,7% do primeiro semestre de 2016.

Ainda assim, e com uma conjuntura
reputacional favordvel, a internacionalizagio
€ um passo gigante na vida de qualquer
empresa, independentemente do setor em
que atua ou da sua dimensio. A decisdo
de avangar para um futuro no estrangeiro
acarreta desafios e incertezas, que implicam

~ uma tomada de medidas de precauio e

salvaguarda por parte de quem exporta.
Para se continuar com o bom ritmo de
exportagdes e conseguirmos o desejvel
equilfbrio da balanga, h4 que continuar
a trabalhar sob um conjunto de fatores
essenciais, alavancando a nossa capacidade
de gestdo, assumindo riscos calculados e
com uma grande adaptagdo & mudanga. A
inquestiondvel evolugio tecnolégica que

tem vindo a ser, cada vez mais, uma aliada
da expansio dos mercados, principalmente
pela emergéncia da economia digital e

da digitalizagdo dos processos, permite o
aumento da eficiéncia, € a consequente
diminuicdo dos custos. Ter4 de existir um
esforgo por parte das empresas portuguesas
exportadoras (e ndo s6) para este caminho
tecnoldgico, para competirem, de igual
forma, com as suas concorrentes do mundo
global.

O desenvolvimento da inddstria 4.0, para
além de ser essencial para o progresso ¢ a
expansio da atividade empresarial, envolve
desafios que vdo desde os investimentos
em tecnologia 4 adaptagio de layouts
e de processos, a0 desenvolvimento de
competéncias e formagdo dos recursos
humanos, até 4 forma de relacionamento
entre as empresas a0 longo de toda a cadeia
de valor. Al

Segundo os resultados de um inquérito
realizado pela PWC num estudo intitulado

“Inddstria 4.0 — Construir a empresa

digital”, as empresas industriais terdo que
realizar um investimento em tecnologias
digitais de cerca de 907 mil milhges

de délares por ano, até 2020. Para as
PME, este custo de implementagio é a
principal barreira para estas se adaptarem
as exigéncias da inddstria 4.0. Sensores

e dispositivos de conectividade, gadgets

e equipamentos tecnolégicos, softwares,
licengas e aplicagdes, robds inteligentes e
sistemas tecnolégicos avangados sio alguns
dos exemplos onde est4 concentrada a
maior fatia deste investimento.

Neste sentido, é urgente reconhecer o
esforgo das empresas nesta adaptagio ¢ o
apoio, através de fontes de financiamento
crediveis e resilientes as crises, para o
constante desenvolvimento dos mercados
e das organizagdes. Nesta fase, o factoring
pode ser visto como um dos principais
pilares de sucesso da internacionalizagio
das empresas portuguesas, tendo assumido
como um importante catalisador para
este desenvolvimento comercial, uma
vez que proporciona beneficios tanto
para fornecedores como para os clientes,
funcionando como uma ferramenta
de financiamento dos projetos de
internacionalizagdo e que oferece as
garantias de um acompanhamento préximo
€ seguranga acrescida para as empresas
exportadoras.

Para ir de encontro a esta premissa e
oferecer uma resposta eficaz s necessidades
dos mercados, é fundamental facultar
as empresas a possibilidade de antecipar
o financiamento para que possam dar
resposta aos seus compromissos e trabalhar
com os olhos postos no futuro, porque a
concorréncia é, cada vez mais, global.




